Analiza wplywu zmiennej Grupa badana na zmienng Intencja zakupu

Niniejszg analize i raport opisowy wykonano w Systemie Zautomatyzowanego
Tworzenia Opisu Statystycznego - SZTOS (Hryniewicz, Milewska, 2023). Wizualizacj¢
wynikow przeprowadzono z wykorzystaniem pakietu graficznego “ggplot2” (Wickham, 2016).
W celu weryfikacji wptywu zmiennej Grupa badana na zmienng Intencja zakupu,
przeprowadzono jednoczynnikowg analiz¢ pordwnan w uktadzie dla prob niezaleznych. W
analizie wzieto udzial N = 303 obserwacji w 3 grupach. W grupie Bandziorki, Papugi, Policjanci,
byto odpowiednio » = 101, 101, 101 badanych obserwacji, co stanowito nastgpujacy % calej
badanej proby: 33.30, 33.30, 33.30.

Analiza nie wykazata istotnego wptywu zmiennej Grupa badana na wyniki zmiennej Intencja
zakupu, F(2; 300) =1.01; p = 0.365; n* = 0.01. Nasilenie wynikow zmiennej Intencja zakupu
byty podobne w analizowanych grupach zmiennej Grupa badana. Wyniki analizy przedstawia

tabela nr 1 1 rysunek nr 1.

Tabela nr 1

Statystyki opisowe dla zmiennej Grupa badana pod wzgledem zmiennej Intencja zakupu

Grupa n Min Max M SD SE Ranga
Bandziorki 101 1 5 2.88 1.05 0.1 160.50
Papugi 101 1 5 2.74 1.03 0.1 150.55
Policjanci 101 1 5 2.67 1.02 0.1 144.96

Nota. Catkowita ilo$¢ badanych obserwacji: N = 303 ; Grupa = zmienna niezalezna Grupa badana ; Min = Wartos$¢
minimalna; Max = Warto$¢ maksymalna; M = Srednia arytmetyczna; SD = Odchylenie standardowe; SE = Btad
standardowy $redniej; Ranga = Srednia ranga dla grupy.



Wykres nr 1

Oddziatywanie zmiennej Grupa badana na zrdznicowanie wynikow zmiennej Intencja zakupu
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Intencja zakupu

Nota. Wasy bledow na poziomych stupkach przedstawiajg bledy standardowe $rednich w grupach: Bandziorki,
Papugi, Policjanci. Zachodzace na siebie linie wgsow mig¢dzy stupkami przedstawiajg podobienstwo wynikéw w
badanych grupach pod wzgledem zmiennej Intencja zakupu. Natomiast, linie waséw nie zachodzace na siebie
przedstawiajg istotne roznice migdzy grupami pod wzgledem Intencja zakupu. Czerwone kropki oznaczajg wartosci

poszczegodlnych obserwacji.

Analiza wplywu zmiennej Grupa badana na zmienng UzZytecznos$¢

W celu weryfikacji wptywu zmiennej Grupa badana na zmienng Uzytecznos¢,
przeprowadzono jednoczynnikowg analiz¢ porownan w uktadzie dla prob niezaleznych. W
analizie wzieto udzial N = 303 obserwacji w 3 grupach. W grupie Bandziorki, Papugi, Policjanci,
byto odpowiednio n = 101, 101, 101 badanych obserwacji, co stanowito nastgpujacy % catej
badanej proby: 33.30, 33.30, 33.30.



Analiza nie wykazala istotnego wplywu zmiennej Grupa badana na wyniki zmiennej
Uzytecznos¢, F(2; 300) =2.11; p = 0.123; n?> = 0.01. Nasilenie wynikéw zmiennej Uzytecznosé¢
byly podobne w analizowanych grupach zmiennej Grupa badana. Wyniki analizy przedstawia

tabela nr 2 1 rysunek nr 2.

Tabela nr 2

Statystyki opisowe dla zmiennej Grupa badana pod wzgledem zmiennej Uzytecznos¢

Grupa n Min Max M SD SE Ranga
Bandziorki 101 1.25 5 3.32 0.89 0.09 157.35
Papugi 101 1.00 5 3.31 0.89 0.09 160.52
Policjanci 101 1.00 5 3.09 0.89 0.09 138.13

Nota. Catkowita ilo$¢ badanych obserwacji: N =303 ; Grupa = zmienna niezalezna Grupa badana ; Min = Warto$¢
minimalna; Max = Warto$¢ maksymalna; M = Srednia arytmetyczna; SD = Odchylenie standardowe; SE = Btad
standardowy $redniej; Ranga = Srednia ranga dla grupy.

WyKkres nr 2

Oddziatywanie zmiennej Grupa badana na zréznicowanie wynikow zmiennej UZytecznos¢
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Uzytecznosc

Nota. Wasy bledow na poziomych stupkach przedstawiajg bledy standardowe $rednich w grupach: Bandziorki,
Papugi, Policjanci. Zachodzace na siebie linie wgsow mi¢dzy stupkami przedstawiajg podobienstwo wynikéw w



badanych grupach pod wzglgdem zmiennej Uzytecznos¢. Natomiast, linie waséw nie zachodzace na siebie
przedstawiajg istotne roznice migdzy grupami pod wzglgdem Uzytecznos$¢. Czerwone kropki oznaczaja wartosci
poszczegodlnych obserwacii.

Podsumowanie wynikow

Analizy poréwnan grupowych dotyczace wptywu grupy badanej na zmienne Intencja
zakupu 1 Uzyteczno$¢ wykazywaly brak istotnych roznic miedzy grupami. W przypadku Intencji
zakupu nasilenie wynikéw byto podobne we wszystkich grupach badanych i nie stwierdzono
istotnego wptywu grupy, przy czym sita tego efektu byla bardzo mata. Podobnie dla
Uzytecznosci warto$ci uzyskane przez poszczegdlne grupy byly zblizone, nie zaobserwowano
istotnego efektu grupy, a wielko$¢ efektu byta niewielka. W podsumowaniu grupy badane nie

roznity si¢ w praktyce pod wzgledem badanych zmiennych.
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Uwagi dotyczace analizy. W zbiorze danych nie znaleziono zmiennej zaleznej Latwosé
korzystania. Zmiennych tych nie uwzgledniono w dalszej analizie.
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Zalacznik A

Tabela nr 1

Podsumowanie analiz

Zmienna grupujaca Zmienna Wynik
Grupa badana Intencja zakupu Brak réznicy
Grupa badana Uzytecznos¢ Brak r6znicy
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